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Условные обозначения:

- период реализации дисциплин (модулей) У - учебная практика Г - подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена Н - научно-исследовательская работа

Э - промежуточная аттестация П - производственная практика З - защита выпускной квалификационной работы - рассредоточенная практика, НИР

Д - подготовка к защите ВКР К - каникулы = - обучение не ведется
Нерабочие праздничные дни: 1-8 января, 23 февраля, 8 марта, 1 и 9 мая, 12 июня, 4 ноября
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II. СВОДНЫЕ ДАННЫЕ ПО БЮДЖЕТУ ВРЕМЕНИ 
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Блок 1 Дисциплины (модули) 24 13 18 4 204 204 7672 2526 13,2 4516 616,8 19 80 170 2 1 27 452 19 118 172 6 63 337 18 80 150 4 54 408 19 50 190 2 27 463 19 70 130 8 108 380 17 80 140 4 1 54 381 18 60 170 4 54 396 20 80 150 4 54 468 17 70 130 4 1 54 393 17 80 100 4 54 374 21 96 108 6 1 81 464

Б.1.Б Обязательная часть 13 8 10 3 110 110 3960 1259 7,4 2368 325,6 17 60 110 2 1 27 412 16 108 142 4 36 286 15 70 90 4 54 322 10 30 90 2 27 211 12 40 80 6 81 225 10 40 60 2 27 231 6 20 40 2 27 127 4 20 20 104 10 40 60 2 1 27 230 4 20 30 94 6 24 36 2 1 27 126

Б.1.Б.1 История России 2 4 4 144 122 0,5 13 8,5 4 60 60 2 9 13

Б.1.Б.2 Философия 3 3 3 108 42 0,5 39 26,5 3 20 20 2 27 39

Б.1.Б.3 Иностранный язык 1 2 6 6 216 60 156 3 30 78 3 30 78

Б.1.Б.4

Правовые основы рекламной 

деятельности и деятельности по 

связям с общественностью 8 4 4 144 40 104 4 20 20 104

Б.1.Б.5

Экономика и финансовая 

грамотность 1 4 4 144 40 104 4 20 20 104

Б.1.Б.6 Безопасность жизнедеятельности 1 3 3 108 40 68 3 20 20 68

Б.1.Б.7 Цифровая грамотность 2 3 3 108 30 78 3 20 10 78

Б.1.Б.8

Деловое общение и деловая 

коммуникация 5 3 3 108 32 0,5 49 26,5 3 10 20 2 27 49

Б.1.Б.9 Русский язык и культура речи 3 3 3 108 32 0,5 49 26,5 3 10 20 2 27 49

Б.1.Б.10 Социология 3 3 3 108 40 68 3 20 20 68

Б.1.Б.11 Коммуникационный консалтинг 6 5 6 6 216 62 0,5 127 26,5 3 10 20 78 3 10 20 2 27 49

Б.1.Б.12

Интегрированные коммуникации: 

реклама, паблик рилейшнз, 

брендинг 2 4 4 144 52 0,5 65 26,5 4 20 30 2 27 65

Б.1.Б.13

Теория, практика и 

коммуникационные стратегии 

связей с общественностью 4 4 4 144 52 0,5 65 26,5 4 20 30 2 27 65

Б.1.Б.14

Теория и практика социальной 

рекламы 6 4 4 144 40 104 4 20 20 104

Б.1.Б.15

PR-поддержка и сопровождение 

рекламной кампании 9 9 5 5 180 53 0,8 100 26,2 5 20 30 2 1 27 100

Б.1.Б.16 Основы рекламы и PR 1 1 4 4 144 33 0,8 84 26,2 4 10 20 2 1 27 84

Б.1.Б.17 Физическая культура и спорт 2 2 2 72 20 52 2 8 12 52

Б.1.Б.18

Теория и практика средств 

массовой информации 7 6 6 216 62 0,5 127 26,5 6 20 40 2 27 127

Б.1.Б.19 Конфликтология 3 3 3 108 20 88 3 10 10 88

Б.1.Б.20 Разработка рекламного продукта А 4 4 144 50 94 4 20 30 94

Б.1.Б.21

Профессиональный иностранный 

язык 4 3 3 108 30 78 3 30 78

Б.1.Б.22

Технологии производства 

рекламного продукта Б Б 6 6 216 63 0,8 126 26,2 6 24 36 2 1 27 126

Б.1.Б.23 Правоведение 3 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Б.1.Б.24

Экономика рекламных и PR 

агентств 5 3 3 108 32 0,5 49 26,5 3 10 20 2 27 49

Б.1.Б.25 Информатика 1 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Б.1.Б.26

Информационно-

коммуникационные технологии в 

рекламе и PR 4 3 3 108 40 68 3 10 30 68

Б.1.Б.27 Политическая реклама 6 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Б.1.Б.28

Связи с общественностью в 

экономике, политике и 

переговорных процессах 9 5 5 180 50 130 5 20 30 130

Б.1.Б.29 Политический PR 5 3 3 108 32 0,5 49 26,5 3 10 20 2 27 49

Б.1

Элективные дисциплины (модули) 

по физической культуре и спорту

1, 2, 

3, 4, 

5, 6, 

7, 8, 

9 328 328 270 58 40 8 10 2 40 8 40 8 10 2 40 8 30 6 30 6 30 10

Физическая культура и спорт 

(общая физическая подготовка)

Физическая культура и спорт 

(легкая атлетика)

Часть, формируемая 

участниками образовательных 

отношений 11 5 8 1 94 94 3384 997 5,8 2090 291,2 2 20 20 32 3 10 20 2 27 49 3 10 20 78 9 20 60 244 7 30 40 2 27 153 7 40 40 2 1 27 142 12 40 100 2 27 263 16 60 100 4 54 358 7 30 40 2 27 153 13 60 70 4 54 280 15 72 72 4 54 338

Б.1.В

Часть, формируемая 

участниками образовательных 

отношений, - обязательные 

дисциплины 10 4 6 1 80 80 2880 855 5,3 1755 264,7 2 20 20 32 3 10 20 2 27 49 3 10 20 78 6 20 40 156 7 30 40 2 27 153 7 40 40 2 1 27 142 12 40 100 2 27 263 12 40 70 2 27 293 4 20 20 2 27 75 9 40 50 4 54 176 15 72 72 4 54 338

Б.1.В.1 Креатив в рекламе 8 6 6 216 62 0,5 127 26,5 6 20 40 2 27 127

Б.1.В.2

Инновации в рекламной 

деятельности А 5 5 180 52 0,5 101 26,5 5 20 30 2 27 101

Б.1.В.3

Психологические основы рекламы 

и связей с общественностью 3 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Б.1.В.4

PR-технологии в коммерческой и 

некоммерческой деятельности 7 6 6 216 72 0,5 117 26,5 6 20 50 2 27 117

Б.1.В.5

Организация работы отделов 

рекламы и связей с 

общественностью 6 4 4 144 40 104 4 20 20 104

Б.1.В.6

Разработка и проведение 

рекламной кампании Б 5 5 180 48 132 5 24 24 132

Б.1.В.7 Копирайтинг 9 8 7 7 252 72 0,5 153 26,5 3 10 20 78 4 20 20 2 27 75

Б.1.В.8

Рекламные технологии 

продвижения в сети Интернет Б 5 5 180 50 0,5 103 26,5 5 24 24 2 27 103

Б.1.В.9

Организация работы со 

средствами массовой 

информации А 4 4 144 42 0,5 75 26,5 4 20 20 2 27 75

Б.1.В.10 Маркетинг в рекламе и PR Б 5 5 180 50 0,5 103 26,5 5 24 24 2 27 103

Б.1.В.11

Бизнес-планирование в 

рекламной и пиар деятельности 5 4 4 144 42 0,5 75 26,5 4 20 20 2 27 75

Б.1.В.12 Искусство деловой презентации 4 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Б.1.В.13

Основы российской 

государственности 1 2 2 72 40 32 2 20 20 32

Б.1.В.14

Реклама в средствах массовой 

информации 7 6 6 216 70 146 6 20 50 146

Б.1.В.15 Рекламная коммуникация 4 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Б.1.В.16

Брендинг и имиджевые стратегии 

в рекламе и PR 6 5 6 6 6 216 73 0,8 116 26,2 3 10 20 78 3 20 20 2 1 27 38
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3 курс

Распределение по периодам обучения

Б.1.В.17

Основы этнопсихологии и 

общения в поликультурной среде 8 3 3 108 20 88 3 10 10 88

Б.1.В.18 Психология 2 3 3 108 32 0,5 49 26,5 3 10 20 2 27 49

Б.1.ДВ

Часть, формируемая 

участниками образовательных 

отношений, - элективные 

дисциплины (модули) 1 1 2 14 14 504 142 0,5 335 26,5 3 20 88 4 20 30 2 27 65 3 10 20 78 4 20 20 104

Б.1.ДВ.1 Дисциплина по выбору ДВ.1 А 4 4 144 40 104 4 20 20 104

Разработка и реализация 

проекта

Этические основы рекламы и 

связей с общественностью

Б.1.ДВ.2 Дисциплина по выбору ДВ.2 4 3 3 108 20 88 3 20 88

Тренинг коммуникативных 

навыков

Тренинг продаж 

Б.1.ДВ.3 Дисциплина по выбору ДВ.3 9 3 3 108 30 78 3 10 20 78

Методы коммуникации в 

кросскультурном пространстве 

Профессиональный перевод 

рекламных текстов

Б.1.ДВ.4 Дисциплина по выбору ДВ.4 8 4 4 144 52 0,5 65 26,5 4 20 30 2 27 65

Психология массовых 

коммуникаций

Реклама в туризме

Блок 2 Практика 4 27 27 972 8 1,2 3 2 0,3 6 2 0,3 6 2 0,3 12 2 0,3

Б.2.У Учебная практика 1 3 3 108 2 0,3 3 2 0,3

Обязательная часть

Б.2.У.1

Профессионально-

ознакомительная практика 3 3 3 108 2 0,3 3 2 0,3

Б.2.П Производственная практика 3 24 24 864 6 0,9 6 2 0,3 6 2 0,3 12 2 0,3

Обязательная часть

Б.2.П.1

Профессионально-творческая 

практика 6, 9 12 12 432 4 0,6 6 2 0,3 6 2 0,3

Б.2.П.2 Преддипломная практика В 12 12 432 2 0,3 12 2 0,3

Блок 3

Государственная итоговая 

аттеcтация 9 9 324 8 316 9 2 5 1 316

Б.3.1

Подготовка к процедуре 

защиты и защита выпускной 

квалификационной работы 6 216 5,5 210,5 6 5 0,5 211

Б.3.1.1

Подготовка к процедуре защиты 

выпускной квалификационной 

работы 3 108 5 103 3 5 103

Б.3.1.2

Защита выпускной 

квалификационной работы 3 108 0,5 107,5 3 0,5 108

Б.3.2

Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена 3 108 2,5 105,5 3 2 0,5 106

Б.3.2.1 Государственный экзамен 3 108 2,5 105,5 3 2 0,5 106

ОБЪЕМ ПРОГРАММЫ 24 13 22 4 240 240 8968 2534 22,4 4516 932,8 19 80 170 2 1 27 452 19 118 172 6 63 337 21 80 150 6 54,3 408 19 50 190 2 27 463 19 70 130 8 108 380 23 80 140 6 1 54,3 381 18 60 170 4 54 396 20 80 150 4 54 468 23 70 130 6 1 54,3 393 17 80 100 4 54 374 21 96 108 6 1 81 464 21 4 5 1,3 316

всего

ФТД

Факультативные дисциплины 

(модули) 2 6 6 216 60 156 3 30 78 3 30 78

ФТД.1

Тренинг развития межличностных 

коммуникаций 3 3 3 108 30 78 3 30 78

ФТД.2 Тренинг личностного роста А 3 3 108 30 78 3 30 78
ВСЕГО 24 15 22 4 9184 2594 22,4 4672 932,8 19 80 170 2 1 27 452 19 118 172 6 63 337 24 80 180 6 54,3 486 19 50 190 2 27 463 19 70 130 8 108 380 23 80 140 6 1 54,3 381 18 60 170 4 54 396 20 80 150 4 54 468 23 70 130 6 1 54,3 393 20 80 130 4 54 452 21 96 108 6 1 81 464 21 4 5 1,3 316

ЗЕ в год

ЗЕ в неделю всего

ЗЕ в неделю в период практики

ЗЕ в неделю в период ГИА

Часов в неделю аудиторных без физ-

ры и факультативов / физ-ры

Экзаменов

Зачетов

Дифференцированных зачетов

Курсовых работ (проектов)

Контрольных работ

Доля лекционных занятий от 

аудиторных, % 34,2
Доля обязательной части, % 57,1

Условные обозначения: ЛК - занятия лекционного типа

ПЗ - занятия семинарского типа

конс - групповые консультации

инд. работа - индивидуальная работа обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательных программ на иных условиях (в том числе индивидуальные консультации)

Аттест. - промежуточная аттестация (итоговая, государственная итоговая аттестация)

СР - самостоятельная работа
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1
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1,48 1,351,48 1,40 1,40

59 61 61 59

1,471,47 1,471,40 1,40 1,48 1,47 1,42 1,42 1,48 1,47

17,0 3,8 17,1 2,6 17,1 2,616,4 3,5 17,016,416,9 3,4 16,016,1 2,80,917,7 3,4 24,2 0,9

1,47 1,47 1,44 1,441,33 1,48 1,48
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